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Das Unternehmen
Gewinn und Verlustrechnung für den Zeitraum 2005 
Aufwand der RTR-GmbH nach Fachbereichen
Personal
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Gewinn und Verlustrechnung für den Zeitraum 2005 / Z1 bis 6
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Gewinn und Verlustrechnung für den Zeitraum 2005 / Z7 bis 17
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Aufwand der RTR-GmbH nach Fachbereichen
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Aufteilung der Ganztageskräfte nach Funktionen

Rundfunk Telekom Servicebereiche

18%
22%

54%

Per 31.12.2005:
93,5 Ganztageskräfte

Mitarbeiterstand in 
Servicebereichen konstant

Austausch von Dienstleistungen 
zwischen den Fachbereichen: 
interne Leistungsverrechnung

Allgemeine Verwaltung
Controlling
Finanzierungsbeitrag
HR-Management
IT
PR

Geschäftsapparat KOA
Frequenzmanagement
Digitalisierungsfonds

Fernsehfonds

Geschäftsapparat TKK
Konsumentenservice

Nummerierung
Signatur
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Fachbereich Rundfunk
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Werbeausgaben gesamt: Entwicklung 1997 - 2005
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Werbeausgaben 2005: 2,096 Mrd. 
EUR (+ 5,1 % gegenüber 2004)

Werbliche Zuwächse bei
Tageszeitungen
Fernseh- und Radioangebote des 
ORFbleiben auf hohem Niveau
Zuwächse bei ATVplus, Privatradios und 
Satellitenprogrammen
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Share of Advertising 2005

30%

24%

8%
8%

30%

Tagesztg. Sonst. Print
TV HF
AW

Werbeaufwendungen im Hörfunk
(rd. 8 %): 

5,6 % entfallen auf den ORF
2,7 % entfallen auf Privatradios

Werbeaufwendungen im Fernsehen 
(rd. 24 %)

16,1 % entfallen auf den ORF
8,2 % entfallen auf Private Veranstalter

Sonstige Printmedien
9,8 % entfallen auf reg. Wochenzeitungen
15,2 % entfallen auf Illustrierte/Magazine
5,0 % entfallen auf Fachzeitschriften

Außenwerbung (rd. 8 %) umfaßt
Plakate, City Lights, 
Verkehrsmittelwerbung)
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Digitale Penetration in Österreich: Aufteilung in 
Empfangsebenen

37%

29%

21%

11%
2%

Kabel analog Kabel digital
Terrestrik analog Satellit analog
Satellit digital

Kabel analog: 1,197.000
Kabel digital: 61.000
Terrestrik analog: 364.000
Satellit analog: 926.000
Satellit digital: 676.000
Gesamt: 3,224.000
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Entwicklung der Empfangssituation
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Marktanteile 2005 in der Prime Time
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Entwicklung der Tagesreichweiten
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Mediennutzungsdauer pro Tag
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Marktanteile Hörfunk 2005
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Fachbereich Telekommunikation
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Der österreichische Telekommunikationsmarkt wuchs von 2004 auf 2005 um 2,7%. 
Wachstumstreiber waren Mobiltelefonie und Datenkommunikation.
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Fest Mobil Breitband Mietleitung

4.401
4.665

4.793

in Mio. EUR

gesamtes Marktwachstum hält an
steigendes Gesamtvolumen
sinkende Tarife

stärkster absoluter Zuwachs bei 
Mobilkommunikation (EUR 129 Mio.)
stärkster relativer Zuwachs bei 
Breitband (ca. +22 %)
Festnetz-Sprachtelefonie: leichter 
Rückgang
( -4,9 %)

Mietleitungen: Stagnation bei ca. 
EUR 100 Mio.

1.686 1.640 1.560

2.319
2.562 2.691

440361
279

+6,0% +2,7%

-2,7% -4,9%

+10,5% +5,0%

+21,9%
+29,4%
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Umsatzentwicklung am Festnetzendkundenmarkt
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Der österreichische 
Festnetzendkundenmarkt ist durch 
einen moderaten, stetigen 
Umsatzrückgang in allen Bereichen 
gekennzeichnet:

bei den Verkehrswerten
im Anschluss- und Verbindungsbereich
bei Privat- und Nichtprivatkunden

Grund für diese Entwicklung: 
expansive Teilnehmernetwicklung am 
Mobilfunkmarkt

Mrd. EUR exkl. Ust.
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Umsatzentwicklung Mobilfunk
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Retail Wholesale

Anteil der Endkundenumsätze an den 
gesamten Mobilfunkumsätzen lag 
2005 bei ca. 72 %

Anteil der Wholesale-Umsätze lag 
2005 bei ca. 28 %:

19 %  entfielen auf den Verkauf von 
Mobilterminierungsleistungen
7 % auf Wholesale International Roaming
2 % Sonstige

Umsätze in Mio EUR



1 Das Unternehmen 2 Rundfunk 3 Telekom

28.06.2006 Kommunikationsbericht 2005 Seite 20

Anteil Datendienste am Endkundenumsatz (mobil)
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Anteil der Datendienste von 2,79 % im 
Jahr 1999 auf mehr als 11 % im Jahr 
2005 gestiegen

Starkes Wachstum bei SMS-Diensten

Angaben in %
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Roaming: wo roamen die Österreicher?

31%

14%
5%5%3%

41%

Deutschland Italien
Ungarn Schweiz
Spanien Übrige

Daten aus 2004

Kunden österreichischer 
Mobilfunkbetreiber roamen am 
häufigsten in (siehe Abbildung):

Deutschland: 31 %
Italien: 14,4 %
Ungarn: 5,26 %

Kunden ausländischer 
Mobilfunkbetreiber rufen von 
Österreich aus am Häufigsten nach:

Deutschland: 50,48 %
Italien: 8,15 %
Niederlande: 6,32 %
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Endkundenstreitschlichtung: 
gesetzte Maßnahmen zeigen Wirkung

Trend: Schlichtungsfälle gehen
zurück:

geänderte Verfahrens-
richtlinien (bei Streitwert
unter EUR 20,- nur
verkürztes Verfahren)
Schutzbestimmungen der
KEM-V: Rückgang bei
Dialern

412
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1.418 1.528

2.183

4.766

3.646

I-V 2006:
2.760
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