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STYRIA

Wir schreiben seit 1848
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Zeit der Veränderung
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VIDEONUTZUNG STEIGT RASANT

• Jeder Zweite schaut zumindest gelegentlich Filme oder Videos 
direkt im Netz. (ÖWA Plus 2016-IV)

• 9 von 10 Personen bei den 14- bis 29-Jährigen liegt der Anteil 
der Video-Konsumenten. (ÖWA Plus 2016-IV)

• 58% sehen täglich Videos mit einer Dauer von weniger als fünf 
Minuten (IAB-Studie Mobile Video 2015: A global Perspektive)
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• Livestreams gewähren exklusive Einblicke 
von Wahlen, Pressekonferenzen

• Livevideos direkt auf Facebook

• Regionale Videos auf der Kleinen Zeitung 
mit eigenem Video-Team

• Shortvideo-Content: Schnelle Information 
mit dem Arbeitstool Wochit

• YouTube-Videos werden eingebettet

VIDEOS IN DER STYRIA
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MILLENIALS AUF DEM VORMARSCH

• Erste Generation, die voll und ganz aus Digital 
Natives besteht

• Sie machen bereits 45% der Weltbevölkerung aus

• Das Medienverhalten hat sich verändert!
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Millenials identifizieren 
sich mehr mit YouTube-

Stars als mit den größten 
Stars der Film, TV und 

Musikszene! 
(Quelle: Variety)
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YOUTUBE ALS FEHLENDES 
PUZZLESTÜCK

• Einen unterhaltenden YouTube-Channel, der die 
Sprache der Millenials spricht!

• Zielgruppe 15 bis 35-Jährige: Danach wurde der 
Channel mit den unterschiedlichen YouTubern
zusammengestellt

• Der Channel muss sich inhaltstechnisch von den 
anderen YouTube-Kanälen abheben
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Max Ratzenböck Anna-Laura Kummer beautykandy KaliPranks
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Daniel Grin Lifestylena DJ Blog Kayen
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