Bewegtbildstudie 2018
Im Auftrag von RTR Medien und Arbeitsgemeinschaft Teletest




Bewegtbildnutzung allgemein

(Quelle: Profiling)




Personliche Nutzung von Geréaten — TV-Gerate

Frage 7:,Und welche der nachfolgenden Geréte nutzen Sie persénlich?*

TV-Gerate Gesamt

TV-Flachbildschirm
internetfahig

TV-Flachbildschirm
nicht internetféahig

Rohren-Fernseher m 2018
m 2017
Beamer nicht m 2016

internetfahig

Beamer internetfahig

Ruckprojektor-TV

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI



Personliche Nutzung von Geraten — Weitere Gerate GFK

Frage 7:,Und welche der nachfolgenden Geréte nutzen Sie persénlich?*

Smartphone Externe Festplatte
Laptop / Notebook / DVD-Player (ohne
Netbook Aufnahmefunktion)
Stand-PC Blu-ray Player (zum Abspielen)
Tablet Digitaler Festplattenrecorder
Spielkonsole Videorecorder 2018
m 2017
DVD-Player-Recorder mit ®2016
Festplatte
. . Videorecorder & DVD-Player-
Digitaler Receiver Recorder
Streaming Media DVD-Player-Recorder ohne
Player-/Stick Festplatte
Fernsehpaket flr )
Mobile TV Blu-ray Recorder

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI



Allgemeine Bewegtbildnutzung

Angaben in Prozent

Gruppiert nach Altersgruppen und Geschlecht (1/2)
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m 7 Tage/ Woche
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Frage 9: ,Wie hdufig nutzen Sie in einer durchschnittlichen Woche Bewegtbildangebote, d.h. alles was mit Fernsehen, Film / Serie, Videos
90%
2001817
80% . 21 22 21
)
o
[
~ ~
Gesamt 14+ 14 — 29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70 + Jahre Méanner Frauen

und Clips zu tun hat, ,bewegte Bilder also?*
1314 H 0 Tage/ Woch
15 >1l19020 10l16l15 age/ Woche
22 1-3 Tage/ Woche
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Basis 2018: Gesamt 14+, n= 4.000, Personen 14-29 Jahre, n=897/ Personen 30-49 Jahre, n=1.304/ Personen 50-69 Jahre, n=1.208/ Personen 70+ Jahre, n= 592/ Frauen, n = 2.044/
Méanner, n=1956; Angaben in %
© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 5



Allgemeine Bewegtbildnutzung
Gruppiert nach Altersgruppen und Geschlecht (2/2)

Frage 9: ,Wie hdufig nutzen Sie in einer durchschnittlichen Woche Bewegtbildangebote, d.h. alles was mit Fernsehen, Film / Serie, Videos
und Clips zu tun hat, ,bewegte Bilder also?*
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Manner Frauen Manner Frauen Méanner Frauen Méanner Frauen
14 - 29 Jahre 30 — 49 Jahre 50 - 69 Jahre 70+ Jahre

Basis: Manner 14-29 Jahre, n=462/ Manner 30-49 Jahre, n=653/ Manner 50-69 Jahre, n=591/ Manner 70+ Jahre, n= 249/ Frauen 14-29 Jahre, n=436/ Frauen 30-49 Jahre, n=650/
Frauen 50-69 Jahre, n=616/ Frauen 70+ Jahre, n= 341; Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 6



Nutzung Mediatheken GFK
Haufigkeit der Nutzung von Mediatheken (1/3)

Frage 11: ,Wie hdufig haben Sie folgende Mediatheken/Videoplattformen von TV-Sendern in den letzten 7 Tagen genutzt?*

0,
100% = Nicht bekannt
90%
31 33
80% 39 41 = Bekannt, aber
noch nie
70% genutzt
60% = Bekannt, aber
= langer nicht
@ 50% genutzt
o 47 48
% 40% 45 44 In den letzten 4
= Wochen genutzt
o 30%
o)
&
S 20% ® RegelmalRige
14 Nutzer (1-4
14 12
10% 10 10 Tage / Woche)
0% —— . = . < —— m Starke Nutzer
Mediathek ORF  Mediathek Mediathek Sat.1 Mediathek Mediathek kabel Mediathek Mediathek Sat.1 Mediathek sixx ZAPPN (5_7 Tage /
(ORF-TVThek)  ProSieben PULS 4 eins ProSieben Gold Woche)
MAXX

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 7



Nutzung Mediatheken
Haufigkeit der Nutzung von Mediatheken (2/3)

Frage 11: ,Wie hdufig haben Sie folgende Mediatheken/Videoplattformen von TV-Sendern in den letzten 7 Tagen genutzt?*

100%
90%
35
o 38 37
80% 45
70%
60%
|5 0
S 50%
e
o 0 7 47 4
T 40% 46 S
E 41
o 30%
o
©
2 20%
<
10% 3 12 11 9 11
0% A = | 2 | — — — — I
Mediathek ATV ~ Mediathek  Mediathek RTL ~ Mediathek Mediathek Mediathek  Mediathek VOX Mediathek TV Mediathek
ATV2 (RTL NOW) RTL2 (RTL2 SUPERRTL NITRO (NITRO (VOX NOW) NOW Servus TV
NOW) (SUPER RTL NOW)
Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000 NOW)

Angaben in %
© GfK 2018 | 04.05.2018

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI

GFK

= Nicht bekannt

= Bekannt, aber
noch nie
genutzt

= Bekannt, aber
langer nicht
genutzt

In den letzten 4
Wochen genutzt

® RegelmalRige
Nutzer (1-4
Tage / Woche)

m Starke Nutzer
(5-7 Tage /
Woche)



Nutzung Mediatheken
Haufigkeit der Nutzung von Mediatheken (3/3)

Frage 11: ,Wie hdufig haben Sie folgende Mediatheken/Videoplattformen von TV-Sendern in den letzten 7 Tagen genutzt?*

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

Angaben in Prozent

10% 10

0%
Mediathek  Mediathek N-TV
RTLplus (N-TV NOW)
(RTLplus NOW)
Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018
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(Videotheke)
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N24 Mediathek Comedy Central ARD Mediathek ZDF Mediathek Mediathek kabel ATVsmart.tv

Funny Clips

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI

o = N
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eins Doku

GFK

= Nicht bekannt

= Bekannt, aber
noch nie
genutzt

= Bekannt, aber
langer nicht
genutzt

In den letzten 4
Wochen genutzt

® RegelmalRige
Nutzer (1-4
Tage / Woche)

m Starke Nutzer
(5-7 Tage /
Woche)



Nutzung Mediatheken
Nutzergruppen (1/2)

Frage 11: ,Wie h&dufig haben Sie folgende Mediatheken/Videoplattformen von TV-Sendern in den letzten 7 Tagen genutzt?*

Starke Nutzer RegelmalRige Nutzer In den letzten _Nutze_r el
Mediatheken (zumindest in den letzten 4
(5-7 Tage / Woche) | (1-4 Tage / Woche) | 4 Wochen genutzt
Wochen genutzt

Mediathek ORF (ORF-TVThek) 20,7 17,0 43,5
Mediathek ZDF 2,2 6,2 7.4 15,8
Mediathek ARD 2,1 5,6 7,0 14,6
Mediathek Servus TV 1,3 3,9 6,1 11,3
Mediathek RTL (RTL NOW) 15 3,9 3,7 9,1
Mediathek ProSieben 14 3,3 3.9 8,6
Mediathek ATV 1,2 34 4,0 8,6
Mediathek PULS 4 1,1 3,5 3,9 8,5
Mediathek VOX (VOX NOW) 1,3 25 31 6,8
Mediathek Sat.1 11 2,7 2,9 6,8
Mediathek kabel eins 0,9 2,7 3,0 6,6
Mediathek TV NOW 1,2 2,6 2,7 6,5
Mediathek RTL2 (RTL2 NOW) 1,1 2,4 2,9 6,4
Mediathek DMAX (Videotheke) 1,1 2,4 2,6 6,1

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000; Angaben in %
© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 10



Nutzung Mediatheken
Nutzergruppen (2/2)

Frage 11: ,Wie h&dufig haben Sie folgende Mediatheken/Videoplattformen von TV-Sendern in den letzten 7 Tagen genutzt?*

Starke Nutzer RegelmalRige Nutzer In den letzten _Nutze_r el
Mediatheken (zumindest in den letzten 4
(5-7 Tage / Woche) | (1-4 Tage / Woche) | 4 Wochen genutzt
Wochen genutzt

Mediathek kabel eins Doku 2,6 5,8
ZAPPN 1,3 2,0 2,3 5,6
Mediathek N24 1,1 2,4 2,0 55
Mediathek ProSieben MAXX 1,0 2,2 2,2 55
Mediathek sixx 0,9 2,1 24 55
Mediathek ATV2 11 1,9 2,4 54
ATVsmart.tv 0,9 2,1 23 53
Mediathek SUPER RTL 1,3 15 25 53
Mediathek RTLplus 11 1,9 2,3 5,2
Mediathek N-TV 1,0 2,1 2,1 5,2
Mediathek Sat.1 Gold 1,0 2,1 2,1 51
Mediathek NITRO 1,0 18 2,1 4,8
Comedy Central Funny Clips 1,2 1,8 1,7 4,7

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000; Angaben in %
© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 11



Nutzung Videoportale
Haufigkeit der Nutzung von Videoportalen (1/3)

Frage 13: ,Wie hédufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?“

100%

90%

80%

70%

60%

Angaben in Prozent

<2 | [ 3 |
e —

YouTube Amazon Netflix maxdome AlTV Apple TV UPC on Kinox.to
Prime Video Videothek demand

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000

Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018

GFK

= Nicht bekannt

= Bekannt, aber
noch nie genutzt

Bekannt, aber
langer nicht
genutzt

In den letzten 4
Wochen genutzt

= RegelmaRige
Nutzer (1-4 Tage
/ Woche)

m Starke Nutzer (5-
7 Tage / Woche)

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 12



Nutzung Videoportale
Haufigkeit der Nutzung von Videoportalen (2/3)

Frage 13: ,Wie hédufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?“

100% = Nicht bekannt
90%
80% = Bekannt, aber
noch nie genutzt
70% 4
60% Bekannt, aber
- langer nicht
§ 50% genutzt
o
2 In den letzten 4
o
£ 40% Wochen genutzt
§ 30%
S 7 = Regelmafige
c 20% 24 Nutzer (1-4 Tage
< / Woche)
10%
m Starke Nutzer (5-
00 — — - —_—— = EaA = 7 Tage / Woche)
Sky Ticket iTunes mit BB  movie.to Vimeo Eurosport Flimmit DAZN Cineplexx2go

Player

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 13



Nutzung Videoportale
Haufigkeit der Nutzung von Videoportalen (3/3)

Frage 13: ,Wie hédufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?“

100% = Nicht bekannt
90%
80% = Bekannt, aber
noch nie genutzt
70%
60% 76 77 I%ekannt_, aber
- langer nicht
§ 50% genutzt
o
2 In den letzten 4
o
= 40% Wochen genutzt
T 30%
'@ = Regelmafige
c 20% Nutzer (1-4 Tage
< 18 17 / Woche)
10%
m Starke Nutzer (5-
0% o — — — — ——+ —— ————— 7 Tage / Woche)

bs.to (burning Dailymotion ~ Watchbox  Rakuten TV  Videoload Watchever Adult Content  torrentz-
series) (Wuaki) Suchm.

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 14



Nutzung Videoportale
Haufigkeit der Nutzung von Videoportalen - Nutzergruppen

Frage 13: ,Wie hdufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?*

Videoportale Starke Nutzer Regelméafige Nutzer In den letzten Nutzer Gesamt
p (5-7 Tage / Woche) (1-4 Tage / Woche) 4 Wochen genutzt (zumindest in den letzten 4 Wochen genutzt)

YouTube 25,4 30,9 14,4 70,7
Amazon Prime Video 8,6 13,8 7,5 29,9
Netflix 9,0 8,1 4,2 21,3
Adult Content 2,3 6,1 4,9 13,3
bs.to (burning series) 1,9 3,0 2,5 7,4
Al TV Videothek 1,6 3,0 2,8 7,4
Kinox.to 1,2 2,9 2,9 7,0
Vimeo 1,1 2,5 2,8 6,4
Apple TV 1,3 2,5 1,7 5,6
Movie.to 1,2 1,8 2,2 53
DAZN 1,4 2,3 1,4 51
UPC on demand 0,9 2,1 2,0 5,0
Torrentz-Suchm. 1,4 1,8 1,7 4,9
ITunes mit BB 0,8 2,4 1,6 4,9
Dailymotion 0,8 2,2 1,7 4,7
maxdome 1,0 1,9 1,4 4,3
Sky Ticket 1,1 1,7 1,3 4,1
Eurosport Player 11 1,6 1,3 4,0
Watchbox 0,9 1,8 11 3,8
Cineplexx2go 0,9 1,3 13 3,5
Flimmit 1,0 1,2 1,1 3,4
Videoload 1,2 1,3 0,9 8,3
Watchever 0,8 1,4 0,8 3,0
Rakuten TV (Wuaki) 0,8 1,4 0,7 2,9

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000; Angaben in %
© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 15



Nutzung Mobiles TV

GFK

Haufigkeit der Nutzung von Angeboten flr Mobiles TV

Frage 12: ,Wie hédufig haben Sie folgende Angebote fiir Mobiles TV, die speziell fiir die Bewegtbildnutzung auf mobilen Geraten, wie
Laptop/PC, Tablet oder Smartphone, angeboten werden, in den letzten 7 Tagen genutzt?*

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

Angaben in Prozent

10%

O% U .~

Sky go

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018

3MobileTV

In den letzten 4
Wochen genutzt

m RegelmaRige
Nutzer (1-4 Tage
/ Woche)

= Nicht bekannt
= Bekannt, aber
noch nie genutzt
Bekannt, aber
langer nicht
genutzt
2 1

e —— —— @ Starke NUtzer (5-

Al TV Mobil Horizon Go (UPC) 7 Tage / Woche)

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 16



Nutzung Social Media Plattformen GFK
Haufigkeit der Nutzung von Social Media Plattformen (1/2)

Frage 14: ,Wie hédufig haben Sie folgende Social Media Plattformen bzw. Kommunikationsdienste in den letzten 7 Tagen genutzt?*“

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

Angaben in Prozent

10%

0%
Facebook

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018

Twitter

Google+

= Nicht bekannt

= Bekannt, aber
noch nie genutzt

Bekannt, aber
langer nicht
genutzt

In den letzten 4
Wochen genutzt

= RegelmaRige
Nutzer (1-4 Tage
/ Woche)

m Starke Nutzer (5-
7 Tage / Woche)

XING LinkedIn Ello

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 17



Nutzung Social Media Plattformen GFK
Haufigkeit der Nutzung von Social Media Plattformen (2/2)

Frage 14: ,Wie hédufig haben Sie folgende Social Media Plattformen bzw. Kommunikationsdienste in den letzten 7 Tagen genutzt?*“

100% - = Nicht bekannt
90%
80% = Bekannt, aber
noch nie genutzt
70%
60% B_ekannt_, aber
- langer nicht
S 50% genutzt
N
g . In den letzten 4
- 40% Wochen genutzt
S 30%
2 = RegelmaRige
2 20% 22 Nutzer (1-4 Tage
< / Woche)
10%
° n m Starke Nutzer (5-
0% ——— 3  — 7 Tage / Woche)

Whatsapp Myspace Skype Instragram Studivz Snapchat musical.ly/live.ly

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 18



Nutzung Mobiles TV & Social Media Plattformen
Nutzergruppen

Frage 14: ,Wie hédufig haben Sie folgende Social Media Plattformen bzw. Kommunikationsdienste in den letzten 7 Tagen genutzt?*“

Nutzer Gesamt
Starke Nutzer Regelmalige Nutzer In den letzten 4  (zumindest in den

(5-7 Tage / Woche) (1-4 Tage / Woche) Wochen genutzt  letzten 4 Wochen
genutzt)

Angebote fir mobiles TV

Sky go 2,0 29 2,1 7,1
A1 TV Mobil 1,7 2,1 1,9 5,7
Horizon Go (UPC) 1,7 2,1 14 51
3MobileTV 1,2 1,7 1,1 4,0
Whatsapp 60,5 11,9 4,3 76,7
Facebook 40,0 14,9 55 60,4
Google+ 11,4 9,0 7,6 28,0
Instragram 14,5 6,7 3,8 25,0
Skype 4,0 6,6 7,6 18,2
Snapchat 8,7 4,0 2,7 15,4
Twitter 4,2 53 3,9 13,3
LinkedIn 1,9 4.8 4,0 10,7
XING 1,7 4,7 3,9 10,2
musical.ly/live.ly 1,2 1.4 15 4,0
Myspace 11 1,4 1,3 3,8
%g%%izen 14+ Jahre, n=4.000 g:g 1:1 é:g ;:g

© GfK 2018 | 04.05.2018 Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI 19



Bewegtbildnutzung gestern

(Quelle: Tagesablauf)




Bewegtbildklassifizierung im Tabesablauf

oder Apps, etc.

Laufendes TV Aufgenommenes | Online TV-Inhalte, die zu | Online-Videos, die | Online-Videos, die | Download-Videos | Gekaufte Inhalte

Programm im oder herunter- Ubertragung jeder beliebigen zeitgleichzum | zu jeder beliebigen | aler Art (Filme, Serien,

Fernsehen geladenes von TV-Inhalten, | Zeit online Pt Ereigote: | Zak agaaien Hinweis: Hier geht | etc.), keine selbst
o L zur Verfligung werden konnen .
9 Fernsehprogramm | die zeitgleich zum | abgerufen werden | giohen und nicht zeitgleich e? um die Nutzung | aufgenommenen
= gezeigten Ereignis | kbnnen und nicht zum gezeigten eines Inhalte

zur Verfugung zeitgleich zum Ereignis stattfinden heruntergeladenen
stehen gezeigten Ereignis Videos, nicht um
stattfinden das Herunterladen
an sich
z.B. iber Kabel, | z.B. Uber 2.B. (ber eine z.B. iber eine z.B. Uber 2.B. Uber 2.B. Uber
Satellit, Terrestrik, | Timeshift, HDD, | Mediathek / Mediathek / :/it_!et;portt::; m:%ormz :/i?:?g:ﬂ:t':
: : wie Youtube, utube, w entz,
PV o) :x;a;rt_ks:::ers z:g;a.t:‘:_i(ss::em Pirate Bay, etc.), | Netflix, Amazon Pirate Bay, etc.)
; ' ; ' | Social Media Prime Instant
u‘\j Mobile TV. beTV, Mobile TV, beTV. Plattformen Video, UPC on
s etc. etc. (wie Facebook, demand etc.),
Twitter, etc.), Social Media
oder Apps, etc. Plattformen
(wie Facebook,
Twitter, etc.),

© GfK 2018 | 04.05.2018

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI
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Tagesreichweiten Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

TRW

14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre
70 Jahre +

Total

Laufendes
TV

51,1%
59,3%
62,0%
79,7%
85,1%
92,0%
92,3%
76,2%

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %, mindestens eine Viertelstunde Nutzung

© GfK 2018 | 04.05.2018

Auf-
genommenes
TV
9,9%
9,9%
6,9%
10,6%
8,6%
8,7%
11,3%
9,4%

Livestream
TV

9,8%
11,6%
4,0%
2,8%
2,1%
1,9%
0,8%
4,3%

On Demand
TV

15,5%
13,5%
7,7%
4,2%
3,7%
2,8%
0,9%
6,2%

Videos
(Live, On
Demand,
Download)

54,3%
43,7%
37,2%
23,0%
15,7%
12,8%
11,4%
26,3%

9,0%
7,6%
5,0%
3,2%
2,6%
2,8%
1,6%
4,2%

Bewegtbild-
nutzung
Gesamt

85,7%
86,3%
84,8%
90,3%
94,5%
95,5%
95,9%
90,7%

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI
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Tagesreichweiten Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Auf- Videos

TRW Laufendes enommenes Livestream On Demand (Live, On

TV g TV TV Demand,

TV

Download)
14-29 Jahre 56,7% 9,9% 11,0% 14,2% 47,1%
30-49 Jahre 71,4% 8,8% 3,4% 5,8% 29, 7%
50+ Jahre 89,4% 9,5% 1,6% 2,5% 13,5%
Total 76,2% 9,4% 4,3% 6,2% 26,3%

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %, mindestens eine Viertelstunde Nutzung

8,0%
4,1%
2,3%
4,2%

Bewegtbild-
nutzung
Gesamt

86,1%

87,7%
95,2%
90,7%
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Tagesreichweiten Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Videos .
TRW Laufendes TV Aufgenommenes TV Livestream TV On Demand TV (Live, On Demand, Bewegtbild-
Download) nutzung Gesamt

2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018

14-19 Jahre  60,6% 61,5% 51,1% 4,7% 5,1% 9,9% 4,3% 5,3% 9,8% 4,6% 78% 155% 43,1% 542% 543% 83% 11,1% 9,0% 87,1% 91,8% 857%
20-29 Jahre  69,6% 62,6% 59,3%  6,4% 3,5% 9,9% 5,3% 82% 11,6% 5,6% 93% 135% 42,9% 425% 43,7% 6,8% 6,2% 76% 90,2% 89,5% 86,3%
30-39 Jahre  74,4% 71,0% 62,0% 7,7% 8,0% 6,9% 4,1% 2,2% 4,0% 6,4% 6,6% 7,7% 343% 29,7% 372% 7,1% 8,4% 50% 923% 86,8% 84,8%
40-49 Jahre  81,5% 79,0% 79,7% 7,8% 85% 10,6% 3,4% 2,8% 2,8% 4,3% 3,1% 42% 20,2% 235% 23,0% 4,1% 4,3% 32% 90,6% 90,9% 90,3%
50-59 Jahre  86,4% 852% 851%  5,8% 7,2% 8,6% 2,1% 3,0% 2,1% 2,0% 2,8% 37% 140% 16,0% 157% 2,9% 3,4% 2,6% 91,4% 92,0% 945%
60-69 Jahre  94,0% 90,0% 92,0% 6,7% 7,6% 8,7% 2,1% 2,6% 1,9% 2,5% 2,4% 28% 10,0% 10,8% 12,8% 2,2% 3,4% 28% 96,3% 93,6% 955%
70 Jahre + 93,8% 92,1% 923% 7,9% 6,4% 11,3% 12% 0,7% 0,8% 0,3% 1,7% 0,9% 8,7% 88% 11,4% 2,2% 1,3% 16% 954% 94,0% 95,9%

Total 81,2% 78,4% 762%  6,9% 6,8% 9,4% 3,2% 3,4% 4,3% 3,6% 4,6% 6,2% 235% 245% 263% 45% 5,0% 42% 92,1% 91,1% 90,7%

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000
Angaben in %, mindestens eine Viertelstunde Nutzung
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Dauer der Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in Minuten

Videos

Nutzungs- Laufendes Auf- Livestream On Demand (Live, On DVDs/ Bewegtbild-
d TV genommenes TV TV Demand gekaufte nutzung
A Y, ’ Inhalte Gesamt
Download)

14-19 Jahre 24.400 3.213 2.740 4.543 25.151 2.114 62.163
20-29 Jahre 66.739 4,498 8.495 10.230 31.994 5.670 127.627
30-39 Jahre 70.796 4.226 1.787 4.065 19.396 5.552 105.824
40-49 Jahre 114.435 10.573 2.504 2.105 14.493 2.028 146.138
50-59 Jahre 140.812 6.947 1.839 2.369 7.915 1.715 161.597
60-69 Jahre 125.346 5.466 857 1.294 2.753 1.731 137.448
70 Jahre + 147.184 6.269 281 485 2.784 1.004 158.007
Total 689.712 41.194 18.504 25.092 104.487 19.814 898.803

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in Minuten
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Marktanteile der Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Videos :
Laufendes AT Livestream On Demand (Live, On DVoe el ity
MA iy genommene TV TV D gekaufte Gesamt
emand, )
sTV D Inhalte % (Minuten)
ownload)
14-19 Jahre 39,3% 5,2% 4 4% 7,3% 40,5% 3,4% 100,0% (62.163)
20-29 Jahre 52,3% 3,5% 6,7% 8,0% 25,1% 4,4% 100,0% (127.627)
30-39 Jahre 66,9% 4.0% 1,7% 3,8% 18,3% 5,2% 100,0% (105.824)
40-49 Jahre 78,3% 7,2% 1,7% 1,4% 9,9% 1,4% 100,0% (146.138)
50-59 Jahre 87,1% 4,3% 1,1% 1,5% 4,9% 1,1% 100,0% (161.597)
60-69 Jahre 91,2% 4.0% 0,6% 0,9% 2,0% 1,3% 100,0% (137.448)
70 Jahre + 93,2% 4.0% 0,2% 0,3% 1,8% 0,6% 100,0% (158.007)
Total 76,7% 4,6% 2,1% 2,8% 11,6% 2,2% 100,0% (898.803)

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Marktanteile der Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

VIeiEEs Bewegtbild-

nutzung Gesamt

Laufendes TV Aufgenommenes TV Livestream TV On Demand TV (Live, On Demand,
Download)

2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018
14-19Jahre  61,4% 49,5% 39,3% 25% 3,0% 52% 24% 2,0% 44% 25% 50% 7,3% 232% 339% 405% 80% 65% 34% 59682 59.780 62.163
20-29 Jahre  68,7% 63,8% 52,3% 3,9% 2,0% 3,5% 2,3% 3,3% 6,7% 2,9% 6,0% 8,0% 17,7% 218% 251% 4,6% 3,1% 4,4% 127.315 129.627 127.627
30-39 Jahre  71,6% 74,0% 66,9% 43% 49% 40% 23% 19% 17% 46% 33% 38% 124% 118% 183% 48%  41% 52% 118967 123712 105.824
40-49 Jahre  852% 83,6% 78,3% 35% 45% 72% 16% 11% 1,7% 16% 12% 14% 6,1% 78% 99% 19%  1,8%  1,4% 150.868 157.958 146.138
50-59 Jahre  90,2% 86,7% 87,1% 2,9% 34% 43% 08% 11% 11% 12% 14% 15% 32% 53% 49% 17% 2,0% 1,1% 149511 161.156 161597
60-69 Jahre  93,5% 91,9% 91,2% 25% 32% 40% 07% 13% 06% 07% 05% 09% 17% 16% 2,0% 10% 15% 1,3% 126348 135210 137.448
70 Jahre + 950% 952% 932% 29% 2,6% 40% 04% 02% 02% 01% 07% 03% 12% 09% 18% 04% 04% 0,6% 158665 168313 158.007

Total 83,2% 81,2% 76,7%  3,2% 3,4% 4,6% 1,4% 1,4% 2,1% 1,8% 2,2% 2,8% 7,8% 9,4% 11,6% 2,7% 2,3% 2,2%  891.356 935.757 898.803

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Durchschnittliche Nutzungsdauer pro Person gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in Minuten

Videos .
Durchschnittl. Laufendes enoﬁur:q_enes Livestream On Demand (Live, On [e)ll/al?;t/e Bivl\jteg;ﬁ”d'
Nutzungsdauer TV 9 TV TV Demand, 9 9
Inhalte Gesamt

v Download)

14-19 Jahre 84 11 7 214
20-29 Jahre 110 7 14 17 53 9 210
30-39 Jahre 115 7 3 7 31 9 171
40-49 Jahre 166 15 4 3 21 3 212
50-59 Jahre 200 10 3 3 11 2 230
60-69 Jahre 249 11 2 3 5 3 273
70 Jahre + 249 11 0 1 5 2 268
Total 172 10 5 6 26 5 225

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in Minuten
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Durchschnittliche Nutzungsdauer pro Person gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in Minuten

Videos

Laufendes TV Aufgenommenes TV Livestream TV On Demand TV (Live, On Demand, nu?fﬂ]%gébggim t
Download)

2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018
14-19 Jahre 122 100 84 B 6 11 5 4 9 5 10 16 46 69 87 16 13 7 199 202 214
20-29 Jahre 146 138 110 8 4 7 5 7 14 6 13 17 38 47 53 10 7 9 212 216 210
30-39 Jahre 140 149 115 8 10 7 4 4 3 9 7 7 24 24 31 9 8 9 195 202 171
40-49 Jahre 177 187 166 7 10 15 8 2 4 3 3 3 13 17 21 4 4 3 208 223 212
50-59 Jahre 198 201 200 6 8 10 2 2 3 3 3 3 7 12 11 4 5 2 220 232 230
60-69 Jahre 243 253 249 6 9 11 2 4 2 2 1 3 4 4 B 3 4 3 260 276 273
70 Jahre + 253 268 249 8 7 11 1 1 0 0 2 1 3 3 5 1 1 2 266 282 268
Total 185 190 172 7 8 10 3 3 5 4 5 6 17 22 26 6 5 5 223 234 225

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in Minuten
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14+ Jahre (n = 4.000), in %
0.2% 0,29

o7 i w/" [//,,//

2,2%

m Laufendes TV
m Aufgenommes TV
® On Demand TV
m Livestream TV
m DVDs/gek. Inhalte
® YouTube
m Netflix
® Amazon Prime Video
m Facebook
Whatsapp
B Instagram - 12%
® bs.to (burning series)
Google+
movie.to

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt Andere Videos

Angaben in %
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14-29 Jahre (n = 897), in %

0,9% 0.8% ( co

1,3%_1.1% m L aufendes TV

1,6%
3,6%

m Aufgenommes TV
® On Demand TV
m Livestream TV
m DVDs
® YouTube
m Netflix
® Amazon Prime Video
m Facebook
Instagram
® bs.to (burning series) - 30%
® Whatsapp
movie.to

Snapchat

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt Andere Videos

Angaben in %
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
30-59 Jahre (n = 2.011), in %

1,8%
2,0%
3,4%

0,2% 0,2% _0,2% 1,0%

2.2% m Laufendes TV

® Aufgenommes TV

® On Demand TV

m Livestream TV

m DVDs

® YouTube

® Netflix

B Amazon Prime Video

1,5%
2,1%

® Facebook
Whatsa

[ InstagraF;: - 10%

®m Google+
bs.to (burning series)
Adult Content

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt Andere Videos
Angaben in % —
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
60+ Jahre (n = 1.094), in %

0,9% _0,2%

m Laufendes TV
® Aufgenommes TV
® On Demand TV
m Livestream TV
m DVDs/gek. Inhalte
® YouTube
B Amazon Prime Video
® Facebook
Whatsapp
UPC on demand
m Google+
E Al TV Videothek
Netflix
Adult Content

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt Andere Videos
Angaben in % —
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14+ Jahre (n = 4.000), in %

100% -+
90% | 11,6%
80% -
0f -
70% m Video gesamt
60% - m DVDs/gek. Inhalte
50% - m Livestream TV
200 | - . = On Demand TV
78.7% m Aufgenommes TV
30% - m | aufendes TV
20% -
10% -
0% -

2018 2017 2016

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14-29 Jahre (n = 897), in %

100% -
90% 7 . 19,0%
80% -
0f -
70% m Video gesamt
60% - m DVDs/gek. Inhalte
50% - m Livestream TV
= On Demand TV
0f -
40% " ®m Aufgenommes TV
30% - ' m Laufendes TV
48,0%
20% -
10% -
0% -

2018 2017 2016

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
30-59 Jahre (n = 2.011), in %

100% -
10,1%
90% -
80% -
0f -
70% m Video gesamt
60% - m DVDs/gek. Inhalte
50% - m Livestream TV
= On Demand TV
0f - o 82,1%
40% e m Aufgenommes TV
30% - m | aufendes TV
20% -
10% -
0% -

2018 2017 2016

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
60+ Jahre (n = 1.094), in %

100% - i 5 i
4 0.3%
- -
e B
[0) -
70% - - m VVideo gesamt
60% - m DVDs/gek. Inhalte
50% - - - Livestream TV
92,.2% - L - 4% ® On Demand TV
0, -
40% - - ® Aufgenommes TV
30% - - - m Laufendes TV
20% - -
0% -

2018 2017 2016

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Tagesreichweiten und Marktanteile im Vergleich
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Tagesreichweiten Marktanteile
2,2%
100% -
91%

90% -

80% - 76%

70% -

60% -

50% -

40% -

30% - 26%

20% -

9%
10% - i 4% 6% 4%
0% - , , ] ~mm -
& < %/\“ 6\/\“ Sé & &
Q\Q)q Qbe 0(\0 & ,b(\ R\ &
F S 0@@ . 4@6“ & & m Laufendes TV = Aufgenommenes TV
e ,@é‘ v ot OAQ% u Livestream TV On Demand TV
O

m Videos m DVDs/gek. Inhalte

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000 (TRW); Bewegtbildnutzung gestern gesamt (MA)
Angaben in %
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Parallelnutzung Laufendes TV
14+ Jahre (n = 4.000), in Minuten und %

Verteilung der Parallelnutzung (in %)
Laufendes TV 689.712 %

Gesamt 6.403 0,93
Videos 4.387 0,64
g
E Aufgenommenes TV 895 0,12 m Videos
% m Aufgenommenes TV
= On Demand TV 598 0,09 = On Demand TV
E‘L‘E Livestream TV
Livestream TV 315 0,05 mDVD
DVD 245 0,04

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in Minuten und %
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Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, in %

Bewegtbildnutzung gesamt: 898.803 Minuten

Laufendes TV: Aufgen. TV: Livestream TV: On Demand TV: Videos: DVDs/
: ekaufte Inhalte:
689.712 Minuten 41.194 Minuten 18.504 Minuten 25.092 Minuten 104.487 Minuten g
TV-Geréat o. 5 5 ¥ 4 3 = o 19.814 Minuten
Tl 529 ;I;]\:e(aneé?t m. 24% ;I'V Gerat m. 30% TV-Gerat m. 43% Laptop 27%
nternet Internet TV-Gerit o
. Smartphone 20% : 25%
TV-Gerat m. o TV-Gerit 0. Laptop 23% Laptop 21% Internet
46% 34% a
Internet Internet © TV-Gerat m. 19% Spielek | o
And 0% Tablet 16% Stand-PC 11% Internet ° pielekonsole 24%
ndere ( Laptop 8%
el mich o Smartphone 15% Tablet 11% Stand-PC 14% R 20%
eil nicht 0 Stand-PC 6% a
Stand-PC 10% Spielekonsole 6% TV-Gerat o. 704 Tv-Geratm. 16%
Spielekonsole 5% Smartphone 6% Stand-PC 0
Tablet 2% Ang o Ang » Tablet 6% tand- i
nderes b nderes b
Spielekonsole 0% o o Spielekonsole 4% Anderes 8%
WeiR nicht 1% Weil3 nicht 0% WeiR nich 0
Anderes 3% Anderes 3% 8 e 1%
WeiR nicht 0% Weil3 nicht 0% 100%

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Bewegtbildnutzung auf Videoplattformen
Videonutzung gestern gesamt 14+, in Minuten & %

Video-Nutzung Gesamt: 104.487 Minuten

YouTube 32.812 31% mYouTube
Netflix 17.430 17% m Netflix
Amazon Prime Video 15.229 15% = Amazon Prime Video
Facebook 6.319 6% = Facebook
Whatsapp 3.454 3% uWhatsapp
Instagram 3.295 3% LA u Instagram
bs.to (burning series) 2.702 3% !

mps.to (burning series)
Google+* 1.585* 2%*
movie.to 1.503 1% " Google+
Snapchat 1.281 1% ¥ movie.to
Adult Content 1.251 1% Snapchat
Kinox.to 930 1% = Adult Content
UPC on demand 908 1% mKinox.to
Vimeo 877 1% = UPC on demand
Sky Ticket 744 1% =Vimeo
?g:lr)érr?tmion 710 1% 16.7% Sky Ticket
(Suchmaschinen/Plattformen) 542 1% 14,6% Dailymotion
Skype 533 1% = Torrent (Suchmaschinen/Plattformen)
musical.ly/live.ly 512 0% = Skype
ANDERE 11.872 11% musical.ly/live.ly
Summe 104.487 100% *Verwechslungspotential mit Suchmaschine ,Google" gegeben ANDERE

Basis: Videonutzung gestern gesamt; Angaben in Minuten und %
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Verweildauer pro Plattform

Videonutzung gestern, in %

YouTube

Netflix

Amazon Prime Video
Facebook

Whatsapp

Instagram

bs.to (burning series)

Basis: Videonutzung gestern gesamt
Angaben in %
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Wenigerals5 |Zwischen 5 und 10
Minuten Minuten

5%
1%
2%
30%
35%
17%
1%

17%
6%
2%

22%

29%

27%
3%

Mehr als 10
Minuten

76%
91%
91%
36%
36%
53%
94%

Weil nicht

2%

2%
4%
11%
1%
4%
2%

Gesamtnutzung
% (Minuten)

100% (32.812)
100% (17.430)
100% (15.229)
100% (6.319)
100% (3.454)
100% (3.295)
100% (2.702)
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Allgemeine Verweildauer auf Videoplattformen

Videonutzung gestern gesamt (104.487 Minuten), in %

14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre

70 Jahre +

Total

Basis: Videonutzung gestern gesamt
Angaben in %
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7,2%
9,6%
9,4%
9,1%
11,4%
13,8%
2,3%

9,0%

17,0%
16,6%
11,9%
10,9%
8,1%

17,2%
17,3%

14,5%

69,0%
72,1%
73,9%
75,2%
68,4%
66,6%
70,0%

71,9%

: Weniger als 5 Zwischen 5 und Langer als 10 s

6,8%
1,7%
4,9%
4,8%
12,1%
2,4%
10,4%

4,6%

Gesamtnutzung
% (Minuten)

100% (25.151)
100% (31.994)
100% (19.396)
100% (14.493)
100% (7.915)
100% (2.753)
100% (2.784)

100% (104.487)

Quelle: Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.01.2018 - 21.02.2018; n = 4.000; Methode: CAWI
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