STYRIA |

CONTENT CREATION

LET'S TELL YOUR STORY.




STYRIA

Wir schreiben seit 1848

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG




ALTE WELT PARADIGMA TRANSFORMATIONS- NEUE WELT
100 PHASE PARADIGMA

T
90 RAD,TIO
80 Ong

UME/VT
70 &n

50 D\G\TAL CONVERTS

40 '
30

20

10

0 == ,
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Bis 2013 2013-2019 Ab 2020

TRADITIONELLE KONSUMENTEN DIGITAL CONVERTS DIGITAL NATIVES
sind in der Mehrheit sind in der Mehrheit sind in der Mehrheit




JUGEND-INTERNET-MONITOR )\)\ | Osteggeicy ~ Saferinfernetat

@ 0 . vt o @ i

' FACEBOOK : MUSTCAL LY :

0 0.

65 /0 43 /o '26% ..

+B% | V- 21% NEU!
| DAs okOBIE SOrIALE | DAs MusSTR-Vioio-
| NETZWERK DERWELT | NETZWERK WIRD

I IIIIMIIIIIIIIEIII | IMMER WICHTIGER.
1,36 MRD. AKTIVE |

|
I
I
|
I
I
|
 MUSTCALS B |
|
|
|
I
I
I

WHATSAPP 1 UUIUB ' INSTAGRAM

1% 0% 61%

1% $3 | p 1% |
oue Messiveet-ee | UBERLIRD. STumen | BILDER WERDEN
JUMVERSENDEN VON | VIDEOMATERIALPRO | TMMER WICHTIGER!

NAGRRIGHTEN, | TAGWERDEN WELT- | INSTAGRAM ISTDIE
VIDEOS & BILDERN | WETT IUIIOUIUIE | GROBTE PLATTFORM
UNDZUM | INGEEIEN. ZUMIIL \IUN

| | NUTZE. o :
n ,IU[I U‘I IUI BELTEBTESTE | FUR JUGENDLICHE NUR | mntTvs-
| | 707 3 HASHTAGS: I | MOTIVE:
DEM ERSTEN PLATZ. SUCHMASCHINE el MENR ALS ; -1 *
| | #LOVE (i | )SP:IB
o, Wy ) NACRRIWTEN- sy T
07 11 | JUGENDLICHEN. | oo | e s .um LUNG
Q%% G 1% | Q% 3% | Qt% S 0% R _ | Q 1% 1% | Q3% G 1i%

----------- e [Ds Internet sicher nutzenl

o %+

ASK FM "

® 1o

TWITCH

O 1

[WITTER

& 10%s

Viee

° 3‘_’/2}

TUMBLS

o %+
%"

YoUNOw

Q

oo






VIDEONUTZUNG STEIGT RASANT

Jeder Zweite schaut zumindest gelegentlich Filme oder Videos
direkt im Netz. (OWA Plus 2016-1V)

* 9 von 10 Personen bei den 14- bis 29-Jahrigen liegt der Anteil
der Video-Konsumenten. (OWA Plus 2016-1V)

« 58% sehen taglich Videos mit einer Dauer von weniger als funf
Minuten (IAB-Studie Mobile Video 2015: A global Perspektive)
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TCXT V5 VIDTO

Peop|e retain 40O% more information from

watching a video than from reading a text.



VIDEOS IN DER STYRIA

 Livestreams gewahren exklusive Einblicke
von Wahlen, Pressekonferenzen

» Livevideos direkt auf Facebook

» Regionale Videos auf der Kleinen Zeitung
mit eigenem Video-Team

» Shortvideo-Content: Schnelle Information
mit dem Arbeitstool Wochit

* YouTube-Videos werden eingebettet
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MILLENIALS AUF DEM VORMARSCH

>
-

_ » Erste Generation, die voll und ganz aus Digital

~ Natives besteht
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» Sie machen bereits 45% der Weltbevolkerung aus
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» Das Medienverhalten hat sich verandert!
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Millenials identifizieren
sich mehr mit YouTube-

Stars als mit den grofiten
Stars der Film, TV und
Musikszene!
(Quelle: Variety)
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» Politik

TURKEI-F M

Lautstarke Proteste gegen Erdogan

Die Opposition kritisiert vor allem die Entscheidung der Wahlkommission, auch nicht von ihr gestempelte und
verifizierte Stimmzettel als giiltig zu werten. Gestern Abend gingen Tausende aus Protest auf die Straflen.
Tiirkische Wahlkommission priift heute die Beschwerden.

P »l o) 1116/1055
11.05 Uhr, 19. April 2017

#14 auf Trends
Heftige Proteste nach Erdogan-Referendum & schlimmster Swatting- o In mehreren Stadten der Tiirkei haben
erneut Tausende gegen den Ausgang des

BN LeFloid
Erdogan initiierten Referendums lber
ein Présidialsystem protestiert. Die

Demonstranten versammelten sich am

Prank ever
9 von Staatsprésident Recep Tayyip
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YOUTUBE ALS FEHLENDES
PUZZLESTUCK

* Einen unterhaltenden YouTube-Channel, der die
Sprache der Millenials spricht!

o Zielgruppe 15 bis 35-Jahrige: Danach wurde der
Channel mit den unterschiedlichen YouTubern
zusammengestellt

e Der Channel muss sich inhaltstechnisch von den
anderen YouTube-Kanalen abheben
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