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1 Theoretischer Bezugsrahmen
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2 Gegenstand der TV-Programmanalyse
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3 Methode der TV-Programmanalyse

Analyseschritt 1: Sendungsanalyse

Gesamtprogramm 24h Sendetag

(Programmtafeln, hinweise || Sendungen Redakt. Sendungen werbung
Ansagen)

Programmbherkunft, Wiederholungen, Produktion

Programmsparten:
Fernsehpublizist. Sendungen
sonstige Wortgenre
non-fiktion. “"Unterhaltungssendungen”
fiktion. “Unterhaltungssendungen”
Sportpubl. Sendungen
Religiose Sendungen
Kindersendungen




Beitragsanalyse
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Analyseschritt 2
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Stichprobenumfang: TV-Programmanalyse 2007
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4 Ergebnisse

4.1 Programmprofile

ATV 2006

ATV 2007

Unterhdltung
[[] 36% Fiktiodle Unterteitung
[ 13% Nonfiktionele Urterheltung

Informetion und Unterheltung
[0 1% Sportsendungen

B 0% zusitdiche Sortpbizistik
B 7% Utetdtugspubizistik

[ 5% Sechlebersweltpld./Sarvice
O 0% Roit. Aublizistik/Kortr. Themen

[0 1% Restliches Frogramm
B 12%Pogammtraler
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ORF1 2006

ORF1 2007

Unterhdltung
[0 74% Fiktiorele Unterheltung
O 7% Nonfiktionele Urterhaltung

Informetion und Lnterhaltung
O 4% Sortsedngen

B 0% Zsidiche Sortpubizistik
O 1% Utehatugspbizistik

O 6% Sech,Lebersweltpd./Service
O 1% Riit.Abizstik/Kartr. Themen
[0 % Restliches Frogamm

B 4% Rogamtrailer
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ORF2 2006

ORF2 2007

Uterheltung
[ 35% Fikiiorsle Unterteltung
O 5% Nondiktionle Unterteltung
Informetion und Unterheltung

[0 0% Spotsendungen
B % Zsidiche Sotpizstik
O 11% Unterhattungspubdizstik

[ 16% SachLebersweltpubl./Sarvice
O 12% Rdit.Abizstik/Kortr. Theren

O 2% Restliches Frogramm
E 15% Rogamtrailer
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4.2 Basisdaten der Sendungsanalyse

Zeitumfang der Basiselemente der Sendungsanalyse'

Basisdemente ORF 1 ORF 2 ATV

Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07
Sendungen 22:25  22:25 19:22 19:33  14:52 15:02
Programmitrailer etc.? 0:40 0:51 3:48 3:40 3:28 2:58
Programmverbindungen 0:40 0:51 0:54 0:45 0:42 0:52
Programmiuberbriickungen - - 2:54 2:55 2:46 2:06
Teleshopping - - - - 2:22 2:47
Werbung® 0:55 0:44  0:49 0:46 317 311
Spotwerbung 0:53 0:44 0:48 0:46 3:14 3:11
Spotwerbung (nicht in Berechnung ) )
Werbehéchstzeit) 0:02 0:01
Dauerwerbesendungn - - - - 0:03 -
Sponsoring® 0:00 0:00 0:01 0:01 0:01 0:02
Sendungssponsoring 0:00 0:00 0:01 0:01 0:01 0:01
Sonstiges Sponsoring 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 0:01
Gesamt 24:00 24:00 24:00 24:00 24:00 24:00

lin Std.:Min. pro Sendetag

2Programmverbindungen = Trailer und Programmhinwétsegrammiiberbriickungen = Videoschleifen, Web-Gattesterbilder etc.
Svgl. 88 13-16 ORF-G und 88 34-44 PrTV-G

“vgl. § 13 Abs. 5 ORF-G

5ab Tab. ,Anzahl der Programmelemente“ werden Daudi@gendungen den nicht-werblichen Sendungen zugeiord

68§17 ORF-G und § 46 PrTV-G
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Anzahl der Programmelemente: TV-Sendungen und TV-Clutter
(Fallzahlen in Prozent')

Programmelemente ORF 1 ORF 2 ATV
Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07
n=921  n=1113 n=1260 n=1088 n=1259 n=1580

Sendungen? 34,5 31,3 26,2 27,7 31,3 25,7
Programmtrailer etc. 49,2 54,4 58,0 52,7 38,8 40,4
Sendungspromotion 35,9 45,4 29,6 34,5 26,3 26,2
Senderpromotion 6,5 5,7 13,7 6,4 2,8 5,8
Crosspromotion | 2,4 0,8 2,6 30 - -
Merchandising 0,1 0,6 1,2 2,9 - 0,7
Glucksspiele/Lotterien | 1,2 1,1 1,5 1,7 1,9 |0,8
Social Advertising 3,1 0,8 3,7 1,8 - 1.8
Programmuberbruckungen - - | 5,7 2,4 7,8 |5,1
Spotwer bung, Teleshopping, Sponsoring 16,3 14,3 15,8 19,6 29,9 33,9
Spotwerbung 12,8 10,8 8,1 12,5 24,3 19,4
Teleshopping - - - - 15 5,0
Sendungssponsoring 2,5 1,9 6,7 5,8 2,8 6,9
Sonstiges Sponsoring 1,0 1,6 1,0 1,3 1,3 2,6
Gesamt 100 100 100 100 100 100

1Prozentuierungsbasis: Anzahl der in den Stichpr@bmittelten Programmelemente
2ab hier inkl. Dauerwerbesendungen
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Programmherkunft
(in Prozent')

Produktionschar akteristik

Erstsendungen

Européische Produktionen
Osterreict?

Sonstige européaische Lander

Produktionen aul3erhalb Europas
USA*
Sonstige Lander

ORF 1 ORF 2 ATV
Fj.06 Fj.O7 Fj.06 Fj.07 F.06 Fj.07
639 660 545 531 489 457

23,7 299 485 448 26,5205

12,6 18,5 40,3 34,6 24,4 19,3

111 11,4 8,2 10,2 2,1 1,2
40,2 36.1 6.0 83 4 22 252

38,2 35,9 6,0 8,3 21,2 23]9
2,0 0,2 - - 1,2 1,3

KurZzfristige Wieder holungen 29,5 27,4 26,2 28,3 13,3 16,9
Européische Produktionen 6,5 5,8 23,8 25,5 1,6 6,5
Produktionen auf3erhalb Europas 23,0 21,6 2,4 28 ,7 11 104
Programmtrailer etc. 2,8 35 15,8 15,3 144 124
Spotwer bung, Teleshopping, Sponsoring 3.8 31 35 3.3 234 25,0
Gesamt 100 100 100 100 100 100

IProzentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr)

2alle Produktions- und Kooperationsformen mit dsiehischer Beteiligung
3alle Produktions- und Kooperationsformen mit Beggilig eines europaischen Landes — unter Ausschlu$roeuktions-
und Kooperationsformen mit dsterreichischer Begaitig
4alle Produktions- und Kooperationsformen mit Begeitig der USA — unter Ausschluss der Produktions-
und Kooperationsformen mit Beteiligung eines euisglien Landes



Wo el ke>>TV-Programmanalyse 2007<<

4.3 Programmstrukturen

Programmstrukturen 2007
(in Prozent')

Programmchar akteristik ORF 1 ORF 2 ATV
Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07
Sendungen 93,4 93,4 80,7 81,4 62,2 62,6
Fernsehpublizistik 3,3 5,6 46,2 41,4 5,2 13,1
Nachrichtensendungen 2,4 2,2 8,0 6,5 1,2 1.4
Magazinsendungen 0,2 1,8 10,4 15,9 14 2,1
Reportagen, Dokumentationen 0,7 0,8 9,8 9,1 2,6 7,4
Interview- und Talkformate - - 8,5 8,7 - -
Sonstige Formate - 0,8 9,5 1,2 - 2,2
Fiktionale Unterhaltung 65,6 59,8 27,8 34,5 320 ,634
Nonfiktionale Unterhaltung 4,3 4,6 6,0 5,5 20,2 512,
Sportsendungen 0,8 42 - - 2,8 1,3
Kindersendungen 19,4 19,2 - - 2,0 11
Fiktionale Unterhaltung 14,1 14,6 - - 2,0 11
Sonstiges 53 4,6 - - - -
Religiése Sendungen - - 0,7 0,0 - -
Programmtrailer etc. 2,8 35 15,8 15,3 14,4 12,4
Spotwer bung, Teleshopping, Sponsoring 38 31 35 33 234 25,0
Gesamt 100 100 100 100 100 100

1Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr)



Programmstrukturen (Landervergleich)
(in Prozent")

Programmcharal teristik ORF1 ORF2I ATV SF1 ARD ZIDF RTL VOX RTLII Satl Pro7  kabel 1l
Sendungen 034 814 62,6 7.0 94,1 05,5 4.0 A 730 T6.2 78.0 T4.4
Fernsehpublizistilc 5,6 41,4 13,1 453 44 3 57.1 39,68 29.1 14,8 370 25,8 12,2
Machrichtensendungen 22 6.5 I4 a3 28 2N 44 P2 re) i o7 o8
Magasinsendungen L& 59 21 ) 25 243 f2a 56 24 142 e 47
Fepovtagen, Dokwmentationen [ @er 74 M0 Fa g 92 212 f04 20 1348 a5
Mterview- und Tallgbrmate - 87 - g0 28 57 a3 - - &3 - -
Schulfarnsahen - - - 28 - - - - - - - -
Sonstiga Forrgte & 12 22 id 25 6,9 7 F iT ) [0 ia -
Fiktionale Unterhattung 50,8 4.5 34,68 18,8 39.6 26,8 48,2 36,3 35,7 4.8 28,7 402
Monfiltionale Unterhaltung 4.6 5,5 12,5 11,3 2,0 4.1 5,0 6,7 14,2 12,4 20,7 7,3
Sportsendungen 4.2 - 1.3 1.0 1,2 1,1 - - - - - -
Kindersendungen 19,2 - 1.1 0.1 7.1 5,8 1,2 - 8,3 0,9 1,8 5.7
Filgionale Unterhaltung f4a - I ar 3.6 2.6 52 - 78 0g 2.8 )
Somstiges 44a - - a0 ikl 32 - - a5 - - 02
Religitze Sendungen - 0,0 0.5 0,0 0,6 - 0.é - 0,2 - -
Programmtrailer etc. 35 153 124 17.6 4,2 3.2 52 55 51 53 59 54
Spotwerbung, Teleshopping, Sponsoring 31 33 25.0 54 1.7 1.3 20,8 213 210 185 16,1 20,2
Gesamt 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

1Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr)
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Formate des Kinderprogramms

(in Prozent')

Programmchar akteristik ORF 1 ORF 2 ATV

Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07
Kinder programm 194 19,2 - - 2,0 11
Fiktionale Unterhaltung 14,1 14,6 2,0 11
Fernsehfilme und Fernsehserien 0,8 0,7 - 0,5
Zeichentrick- und Animationsformate 13,3 13,9 ,0 2 0,6
Nonfiktionale Unterhaltung 2,0 2,0 - - -
Information und Infotainment 3,3 2,6 - -
Sonstige Sendungen 74,0 74,2 80,7 814 60,2 61,5
Programmtrailer etc. 2,8 35 15,8 15,3 14,4 12,4
Spotwer bung, Teleshopping, Sponsoring 38 31 35 33 234 25,0
Gesamt 100 100 100 100 100 100

1Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr)
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4.4 Formate der Fernsehunterhaltung

Formate der non-fiktionalen Fernsehunterhaltung
(in Prozent')

Programmchar akteristik ORF 1 ORF 2 ATV
Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07
Nonfiktionale Unter haltung 43 4,6 6,0 55 20,2 125
Shows 4,2 3,9 6,0 4,2 20,2 12,6
Quiz-, Unterhaltungs-Shows 2,7 19 6,0 4,2 3,1 -
Kommerzielle Shows - - - - 0,3 -
Call-In-Quiz, Astro-Shows - - - - 14,9 10j4
Late-Night-, Comedy-, Satire-Shows 1,0 14 - - 05 -
"Versteckte Kamera“-, Pannen-Shows 0,2 - - - - -
Reality-Shows - - - - 14 2,1
Sonstige nonfiktionale Unterhaltung 0,3 0,6 - - - -
Musiksendungen - 0,6 - - - -
Musik-Ubertragungen - 0,6 - - - -
Sonstige Wortgenres 0,1 0,1 - 1,3 - -
Kabarett, Satire 0,1 - - - - -
Boulevardtheater - 0,1 - - - -
Preisverleihung - - - 13 - -
Sonstige Sendungen 89,1 88,8 74,7 75,9 42,0 50,1
Programmitrailer etc. 2,8 35 15,8 15,3 14,4 12,4
Spotwer bung, Teleshopping, Sponsoring 38 31 35 3.3 234 25,0
Gesamt 100 100 100 100 100 100

1Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr)



Wo el ke>>TV-Programmanalyse 2007<<

4.5 Themenstruktur fernsehpublizistischer Sendungen

(Beitragsanalyse)
Erste Teilerhebung: Zweite Teilerhebung:
Spartenanalyse des Gesamiprogramms Inhaltsanalyse der Fernsefipublizistik

Offentlich relevante Themen:

Politische Themen
Information und
Meinungsbildung

Sachthemen
> Information und
Bildung

Privat relevante Themen:
Lebensweltthemen
Information und
Beratung

(Quelle: WeiR 2005: 216)
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Themenstruktur der Fernsehpublizistik
(in Prozent')

Themenber eiche ORF 1 ORF 2 ATV
Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07 Fj.06 Fj.07
Fer nsehpublizistik 33 5,6 46,2 41,4 52 13,1
Kontroverse Themen 0,9 1,4 9,6 12,2 0,2 D,4
Politik 0,5 1,1 3,5 6,2 0,1 0,4
Wirtschaft und Gesellschaft 0,4 0,3 6,1 6,0 0,1 0,0
Nicht-politische Sachthemen [ 07 2,p| 18,1 13,2 21 12
Gesellschaft 0,6 2,2 15,6 11,0 2,1 1,6
Mensch / Welt / Natur 0,1 0,0 25 2,2 - 0,5
Human-Touch-Themen [ 09 0,9 11,0 11,2 1,6 V,2
Zerstreuungsthemen (Personality etc.) 0,5 0,6 78 8 9| 14 6,9
Angstthemen (Kriminalitat etc.) 0,4 0,3 3,2 14 0,2 0,3
Lebensweltthemen 0,0 0,5 3,6 1,6 0,5 2,2
Verbraucherthemen [ 0,0 0,5 2,4 1,6 0,0 2,2
Physis- und Psychethemen - - 1,2 0,0 0,5 0,0
Sport 0,5 0,1 0,2 0,5 0,3 0,3
Servicethemen (Wetter etc.) 0,2 0,2 1.4 1,0 0,2 0,2
Thematisch nicht klassifizierbfar 0,1 0,3 2,3 1,7 0,3 0,7
Restliches Programm 96,7 94,4 53,8 58,6 94,8 86,9
Gesamt 100 100 100 100 100 100

1Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3-3 Uhr)
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4.6 Informationen nachts? 24-Stunden-Sendetag und Prime Time

Vergleich' 24-Stunden-Sendetag und Prime-Time (18-23h) : Programmstruktur

Programmcharaloerisiik ORF1 ORF 2 ATV+ 5F1 ARD ZDF RTL VOX RTLIO Satl ProT  kaheleins
Sendungen A = -l = = = - T - = = =
Fermsebpniblizistik T T T T -1 1 e T T -l Jo T
Machrichfensendungen T T T T - T T -J- I I T L
Magazinsandungen T J- T T -l -l T T T A T T
Faportagen, Dolumentationen L T T = e = e = -l T 4o T
Interview- und Talk-Formate J 4 T 4 4 J
Aonder sendungen
Schulfernsehen Je
Semstige Formate T T T T R A 4 T 4 A €
Fiktionale TTnterhaltung - 4 - 4 T T 1 RN 2 - T T J
Hon-fiktinnale Unterhaltung I T - T T T T T T - Jo T
Sportsendungen < -l T T e
Eindersendurigen L e -l J -l -l A T b
Religitige Sendungen e J- I -1 -J- -J-
Programmniraler eic, T Je =L -l -l = = L T = - T
Spotwerbung, Tdeshopping, Spnsering T T A T T T L & 1 - = =

Veranderungsindex: Anteil in Prime Time um mindestens 10 Prozent geringeAnteil in Prime Time unverandert;

1 Anteil in Prime Time um mindestens 10 Prozent hoher als bei Gesamtsendezae Beobachtungswerte



Vergleich' 24-Stunden-Sendetag und Prime-Time (18-23h): Themenstruktur
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FernsehpubLizistik
Kontroverse Thetnen

Polifilc

Wirtschaft und Gesellschafl
Micht-politische Sachthermen
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Mensch / Welf £ Nafur

Hurman Touch-Themen
Zerstreuungsthemen (Personalify efe.)
Angsithemen (Eriminalifif eic.)

Lehensweltthemen

CEI 3333333
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Servicethemen (Wetter etc.)
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Restliches Programm al a = A T A ul ul

WeranderungsindexyAnteil in Prime Time deutlich geringer (Verringerung um mehr als 30#)teil in Prime Time

geringer (Verringerung um bis zu 30%s; Anteil in Prime Time gegeniiber Gesamtsendetag unveraatértteil in

Prime Time hoher als in Gesamtsendezeit (Erh6hung um bis zu 30®%ajeil in Prime Time deutlich (Steigerung um mehr als 30%)
hoher als in Gesamtsendezeit; — keine Beobachtungswerte
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Vergleich' 24-Stunden-Sendetag? und Prime-Time3: Programmprofile

Infarmation und Unterhaltung?t

Sach- u. Lebersweltpublizistik # Service

Sorstige

ORF1 ORF2 ATV
PROGRAMMEEREICH Gasamt Prirne Sasgmt Prirne Gosgimt Prime
senhcerait Time sanhcderalt Time sancderalt Time
Fiktiohale Linterhaltung T4 a7 ot} 14 6 34
Man-filtionale Linterhaltung 7 10 ] 13 1258 5

Cesamt

100

1Stichprobe: eine Kalenderwoche im Frihjahr 2007

2Basis: 24 Stunden pro Tag (03 bis 03 Uhr)
3Basis: 5 Stunden pro Tag (18 bis 23 Uhr)

4Summe aus dem Umfang von Human-Touch-Themen (Beridber Prominente, Stars, Sex, Lifestyle, Zeitgmigr Crime),

von Sportthemen sowie von Sportsendungen
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Exkurs: Programmnutzung

Abb. 1: Marktanteile @60 Zielgruppenanteile 2007

30.

20

E 12-49

Angaben in Prozent

E 12-49
E 12-49

ORF1 ORF2 ATV

MA Zuschauer, Zielgruppe Erwachsene 12-49 Jahre

gesamt
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5 Fazit

aber: altersgruppenspezifisch differenzierte Senderwahl verhindert
Wirksamwerden funktionaler Erganzung zwischen ORF1 und ORF2,
Erganzungsbedarf bei Beitragen zu Verbraucherthemen

aber: ATV konnte Chance, einen relevanten gesellschaftlichen
Beitrag zur offentlichen Kommunikation jungerer Zuschauergruppen
zu leisten besser nutzen durch mehr kontroverse und pol. Beitrage




