Anhang C

Ergebnisse der Programminhaltsanalyse von lokalen F ernsehprogrammen
(Haufigkeiten und Prozentangaben)

Frequency Percent

Tirol TV

Kanal 3

yes TV

Untersberg TV

Laa TV
__-
Total 400 100,0

Frequency Percent

Beitrag innerhalb einer Sendung

Themenvorspann/Ubersicht

Teil eines Werbeblocks

An- und Abmoderation einer Sendung

Wetter




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Wabhlen, Wahlkampf

Institutionen

Gesundheit

Sicherheit, Justiz

Sonstiges

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Unternehmen

Geschéfte, Laden

Total 400 100,0




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Schifahren, Snowboarding

Leichtathletik

Motorsport

Laufen, Joggen, Marathon

Sonstiges

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Musik-Klassik

Musik-Volksmusik

Literatur, Lesung

Kabarett, Comedy



Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Sonstiges

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Kulturelle Veranstaltungen

Jubilaum

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Familie

Tiere, Tierhaltung

Veranstaltungskalender

Feuerwehr/Polizei/Rettung

Freizeitaktivitaten

Total 400 100,0




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Umwelt, Natur

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Total 400 100,0

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Talkshow




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Jugendliche

Minderheiten

Keine besondere Zielgruppe

Total 400 100,0

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Keine besondere Zielgruppe

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Landesebene

Total 400 100,0




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Unterhaltend

,besonders unterhaltendes” Infotainment

Total 400 100,0

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Nicht als PR-Bericht einzuordnen

Total 400 100,0

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Dialektfarbung

Total 400 100,0




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Wirtschaftstreibende

Sportler

Geistliche

Vereine

Experten

Feuerwehr, Rettung

Total 400 100,0

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

mannlich

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Landesebene

International




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Politische Organisationen

Wirtschaftstreibende

Kunstler

Militar

Schiiler

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

mannlich

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Landesebene

International




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Wirtschaftstreibende

Kunstler

Militar

Schiuler

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

mannlich

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Landesebene

International




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Gebauter Beitrag

Reportage

Studiogespréach

Sonstiges

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Interview

Sonstige Bestandteile: Grafiken

Total 100,0

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Interview

Sonstige Bestandteile: Umfragen




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Off-Sprecher

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

mannlich

Frequency  Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Dialektfarbung




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Enthalt Werbung ohne Kennzeichnung

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Nennung des Sponsors

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Enthalt Product Placement

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Bekleidungshinweis

Total 400 100,0




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Infomercial, Dauerwerbesendung

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Lebensmittel

Textilien, Kleidung, Schuhe

Bank, Kreditinstitut

Veranstaltungen

Kosmetika, Make-up

Wellness, Fitness, Sport

Tourismus, Fremdenverkehr, Casino

Bildung

Wohnen

Mobilfunkbetreiber, Telekommunikation

Sonstiges




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Alkoholische Getranke

Lagerhaus, Baumarkt

Auto, Autohaus

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Textilien, Kleidung, Schuhe

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

International




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Mit Musik, ohne Off-Text

Ohne Musik, ohne Off-Text

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

vorhanden

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

vorhanden

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Sendungen




Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Einblendung Schriftzug

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Abgefilmte Anzeige

Standbild

Total 400 100,0

Frequency Percent

In dieser Kategorie kodierbar; davon:

Total 400 100,0




Anhang D

Ergebnisse der qualitativen Befragung der Nutzer von lokalem Fernsehprogramm
(Haufigkeiten und Prozentangaben)

Frequency Percent

20-29

40 - 49

60 — 69

Total 48 100,0

Frequency Percent

Student

Landwirt

Selbstandiger

Arbeitslos




Frequency Percent

taglich

einmal wochentlich

Total 48 100,0

Frequency Percent

nur Teile, die bewusst gesucht werden

Total 48 100,0
Frequency Percent

Programmteile mehrfach

Total 48 100,0
Frequency Percent

Nebenbeinutzung

Total 48 100,0




Frequency Percent

Dranbleiben beim Zappen

Total 100,0
Frequency Percent

vorwiegend mittags

vorwiegend friiher Abend

vorwiegend nachts

Total 48 100,0




Frequency Percent

Man kennt die Menschen im TV

Man kennt die Moderatoren

aus Langeweile

Einsamkeit

Ablehnung der anderen Sender

Total 160 100,0

Frequency Percent

Man kennt die Menschen im TV

Man kennt die Moderatoren

aus Langeweile

Einsamkeit

Ablehnung der anderen Sender

Total 161 100,0




Frequency Percent

Berichte tber lokale Vereine

Berichte Uber lokale Sportevents

Berichte Uber die Region / Brauchtum

lokale ,Society-Berichte*

Wirtschaftliche Beitrage

Berichte Uber Veranstaltungen/Events/Feste

Sehen von ,bekannten Gesichtern“ im TV

Selbst im Fernsehen vorkommen

Aufbereitung der Berichte

Moderatorin / Moderator

Anderes




Frequency Percent

Berichte Uber lokale Vereine

Berichte Uber lokale Sportevents

Berichte Uber die Region / Brauchtum

lokale ,Society-Berichte*

Wirtschaftliche Beitrage

Berichte Uber Veranstaltungen/Events/Feste

Sehen von ,bekannten Gesichtern® im TV

Selbst im Fernsehen vorkommen

Aufbereitung der Berichte

Moderatorin / Moderator

Anderes

Frequency Percent

Information Uber lokale Politik

Information Uber Veranstaltungen

Lokale Werbung

Anderes




Frequency  Percent

mit Partner/in

mit Freunden

in Vereinen

Frequency  Percent

ja, bei besonderen Inhalten

ja, grundsatzlich




Frequency Percent

Nein

Frequency  Percent

Nein

Frequency Percent

Nein



Frequency Percent

Frequency Percent

Nein

Frequency Percent

Frequency Percent

wichtig

egal

Total 48 100,0




Frequency Percent

Nein

Frequency Percent

Nein
Total 48 100,0

Frequency Percent




